
Innovative, interaktive, digitale

Veranstaltungs-Erlebnisse für Innenstädte
AR-Fallbeispiele „Dino City Magdeburg & Halle“
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1. Technologie: AR Locations by 3DQR

Daniel Anderson



AR = Augmented Reality

LIVE 
DEMO

Real

+
Digital

=
völlig
neue

Möglich-
keiten!
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Abgrenzung

≠

3D-Modell an 
beliebigem Ort

Exklusiv orts-
gebundenes Erlebnis
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Wie es funktioniert:
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Ortsbezug
Funktioniert (auf Wunsch) 

nur direkt vor Ort!

Einfachheit
QR-Code = eindeutiger 

Ausgangspunkt

Genauigkeit
Exakt im Raum platziert

und korrekt skaliert
1

2

QR-Code 
scannen

AR
erleben!

Nutzung der 
kostenlosen App 

„3DQR Plus“ für alle 
AR-fähigen Smartphones 

und Tablets

→ „Besuchermagnet“



Beispiele für fertige Ausstellungen

▪ “Dino City”

▪ Drachen

▪ Rieseninsekten

▪ Sehenswürdigkeiten
der Welt

▪ Unterwasserwelten

▪ Und viele mehr…

LIVE DEMO
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Erfolgsbestandteile
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Nicht nur “eine App”, sondern Rundum-Service:

▪ Ihre AR-Marker
Zusendung der AR Locations Aufkleber mit Ihren
individuellen QR-Codes und Design zur freien Platzierung, 
inklusive Kopien, falls einzelne Aufkleber beschädigt werden

▪ AR Locations Marketing Tools
Ein komplettes Marketing-Paket aus Grafiken und Texten
passend zu Ihrer gewählten Ausstellung, um diese optimal in 
Print und Online bewerben zu können

▪ AR Experten-Beratung
Individuelle Beratung durch unsere AR-Experten, um sicher
zu gehen dass technisch alles berücksichtigt ist und bei Ihrer
AR Ausstellung nichts mehr schief gehen kann

▪ AR Marketing-Coaching
Individuelle Beratung und Coaching durch unsere AR-
Marketing-Profis, damit Sie ein Maximum an Besuchern mit
Ihrer Ausstellung erreichen und begeistern



…oder lieber ganz individuell?
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Mögliche Datenquellen:

LIVE DEMO



3D-Inhaltserstellung: 3DQR-Agentur

9



“Klima Arena”: Gebäudeüberlagerung
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AR zur Bauvisualisierung
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Originalgroße Einblendung digitaler 
Daten in reale Umgebungen

→ Emotionales Abheben von 
Wettbewerbern, höheres 
Wertempfinden

→ Vertriebshilfe für größere 
Investitionen, die noch nicht 
real präsentierbar sind 

→ Schnelleres Verstehen von 
technischen Zusammenhängen

→ Realitätsnahe Vorstellung von 
Planungsvarianten
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2. AR-Fallbeispiele: Dino City 
Christoph Serbser



Überlegungen I Ansprüche I Idee 
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× Corona-Situation lies keine sichere & langfristige Veranstaltungsplanung zu

× Corona beschleunigt digitale Information und Kommunikation 

× Nutzung von QR-Codes

× sinkende Besucherfrequenzen im Innenstadt-Handel

× Warum sollen die Menschen in die Stadt kommen?



Überlegungen I Ansprüche I Idee 
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! neue, außergewöhnlicher Besuchsanlässe mit hoher Verweildauer und 

Entertainment-Qualitäten 

! Situations- und Standortunabhängige Umsetzungsform

! einfache Einbindung des Kommunikations- und Informationsinstrumentes 

„Handy“

! Multiplikatorwirkung für Medien und soziale Netzwerke



Überlegungen I Ansprüche I Idee 
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✓Verknüpfung von realer und virtueller Welt

✓Familien-Erlebnis „Dinosaurier“ neu inszeniert I Faszination in Größe, 

Bewegung und Akustik

✓großer Mitmachfaktor bei Menschen, Sponsoren, Gewerbetreibenden, etc.



So einfach I So eindrucksvoll
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Animation von 20 verschiedenen Dinosauriern in wissenschaftlich belegter Originalgröße

Nutzung dynamischer QR-Codes auf rutschfesten Pflasteraufklebern

Einmaliger, kostenfreier und schneller Download der App

Scannen I Staunen I Teilen



Resonanzen (kleiner Auszug)
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über 30.000 Downloads der App I über 200.000 Scan-Vorgänge
Berichterstattung regional und überregional in Print, Funk und Fernsehen
unzählige Posts in den sozialen Netzwerken von Menschen, die mit Dinos Spaß haben
regelmäßiger Diebstahl der Dino-Tapsen I Ø eine je Tag



Resonanzen (noch ein kleiner Auszug)

18



Resonanzen (noch ein kleiner Auszug)
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Mehrwerte für Stadt, Gewerbevereine & Sponsoren
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Schaffung einer, über die Stadtgrenzen hinausgehenden Präsenz und Bekanntheit

Kontakterweiterungen über den eigenen Bewohner, Kunden- bzw. Nutzerkreis hinaus

Positive Image- und auch Erlebnis-Wirkung 

Innovationstransfer – moderne Umsetzung = moderner „Sponsor“ = moderne Stadt

Vielfältige Interaktionsmöglichkeiten mit Menschen, Kunden, Gästen, Vereinen,…

Reichweitenaufbau in den Sozialen Netzwerken

Magnetwirkung I Sammelleidenschaft I 20 verschiedene Dinos = Stadterkundung



Multiplikatoren
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Pressearbeit Stadt (Schirmherrschaft OB)

Aushänge Kindergärten

Fotoaktionen Sportvereine

Mieterzeitschriften Wohnungsbaugesellschaften I –genossenschaften

Kontoauszugsdrucker Sparkasse

kostenlose Medienberichterstattung, uvm.



Kunst, Kultur, Kommerz, Kitsch, …
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Augmented Reality ermöglicht neue Präsentations-, Informations- und Interaktionsmöglichkeiten

✓ Visualisierungen von Bauvorhaben

✓ menschliche Hologramme, z.B. für interaktive Stadtführungen, OB-Wahlen

✓ Interaktion am Ort (Sehenswürdigkeiten, Geschäfte, Gutscheine, Weihnachtskalender, etc.)



Kunst, Kultur, Kommerz, Kitsch, …
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Kunst, Kultur, Kommerz, Kitsch, …
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